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[ PASION POR EDUCAR |

Nombre de alumnos: Jailene Michel Vazquez Moreno.
Nombre del profesor: Karina Maricruz Pérez

Nombre del trabajo: cuadro sindptico

Materia: taller del emprendedor

Grado: 9° Grupo: A

Comitdn de Dominguez Chiapas a 01 de julio del 2020
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En relaciéon con el
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la distribucioén etc.
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Incrementar la
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-demanda potencial JE:élculo del consumo aparente
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Forma en que se dispone y
asigna el trabajo entre el
personal de la empresa
para alcanzar los objetivos
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-Promocion del servicio

-publicidad{

-promocién de ventas
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<E>romocién de ventas debe llevarse
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salarios

{Dar a conocer el producto

Periddicos, radio, volantes

-Bienes{ Industriales y de consumo
-servicios {Comerciales y profesionales

-estructura organizacional.

-administracion de sueldos y

-marco legal de la organizacién

-funciones especificas por puesto
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El tiempo en el
gue se quiere
lograr los
objetivos



