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Son un concepto básico para cualquier marketer que 

empiece, con la capacidad de explicar óptimamente 

cómo funciona el marketing  de una forma integral y 

completa. 

¿Qué son? 

Los cuatro elementos básicos: 
*Producto 

*Precio 

*Punto de venta  

*Promoción. 

Producto: Elemento sobre el que gira todo 

Es el elemento principal de cualquier campaña de 

marketing, que abarca todo aquello que se coloca en un 

mercado para su adquisición y que, de alguna forma, 

puede llegar a satisfacer una necesidad o un deseo del 

consumidor.  

Precio: la difícil labor de fijar el más adecuado 

Se trata de la cantidad de dinero que el consumidor 

debe pagar para tener acceso al producto o servicio. 

Sin embargo, la fijación del precio adecuado, siguiendo 

criterios de marketing, es una de las cuestiones más 

complejas e importantes de una campaña. 

Proceso mediante el cual el producto o servicio llega hasta 

nuestro cliente, que puede ser mayorista o final. Es una 

cuestión fundamental que va a influir notablemente en 

nuestro margen de ganancia y en la satisfacción del 

consumidor. 

Punto de venta: ¿cómo vamos a distribuir nuestro producto?   

 

Promoción: las múltiples formas de darlo a conocer  

 Se incluyen todos aquellos medios, canales y técnicas que van 

a dar a conocer nuestro producto. Con la eclosión del universo 

online, las posibilidades de realizar una buena promoción son 

muchas, asequibles para cualquier presupuesto. 

https://www.inboundcycle.com/cs/c/?cta_guid=974b1056-ec93-41ca-8229-100f13aab8ce&placement_guid=ce5c1f23-5d9d-4709-8fb2-ad0d8cdae516&portal_id=136661&canon=https%3A%2F%2Fwww.inboundcycle.com%2Fblog-de-inbound-marketing%2Flas-4-p-del-marketing-que-debes-conocer&redirect_url=APefjpEUA6bdcYzrKLPSQgjU0p5xCEu0bBTLwtrwgkpaLnJlIUXphaMj0CwmcNfaPWyGnVO3EkLG8ndhhah9IP9FoI5AXEglJC7VZgn4txBH3YyjkXq69RKH37fvRLB0ao5bwWAS2sGFX2N4bDEq7jgDfLi8sZLuiA-UsNCAYKbIwj7PFU6OHN1cKP-7Me610PjvIIzgPqtM&click=b51000cd-effc-474d-807f-8f915fe1aaee&hsutk=ecd1142bcfe53e4d3c6c14b0422ebb8f&signature=AAH58kG3-V-7V6sLQbDCj4d0gdGS700aVg&utm_referrer=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F&pageId=4396553558&__hstc=251842646.ecd1142bcfe53e4d3c6c14b0422ebb8f.1594240906595.1594240906595.1594240906595.1&__hssc=251842646.1.1594240906598&__hsfp=1110689556&contentType=blog-post
https://www.inboundcycle.com/cs/c/?cta_guid=974b1056-ec93-41ca-8229-100f13aab8ce&placement_guid=ce5c1f23-5d9d-4709-8fb2-ad0d8cdae516&portal_id=136661&canon=https%3A%2F%2Fwww.inboundcycle.com%2Fblog-de-inbound-marketing%2Flas-4-p-del-marketing-que-debes-conocer&redirect_url=APefjpEUA6bdcYzrKLPSQgjU0p5xCEu0bBTLwtrwgkpaLnJlIUXphaMj0CwmcNfaPWyGnVO3EkLG8ndhhah9IP9FoI5AXEglJC7VZgn4txBH3YyjkXq69RKH37fvRLB0ao5bwWAS2sGFX2N4bDEq7jgDfLi8sZLuiA-UsNCAYKbIwj7PFU6OHN1cKP-7Me610PjvIIzgPqtM&click=b51000cd-effc-474d-807f-8f915fe1aaee&hsutk=ecd1142bcfe53e4d3c6c14b0422ebb8f&signature=AAH58kG3-V-7V6sLQbDCj4d0gdGS700aVg&utm_referrer=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F&pageId=4396553558&__hstc=251842646.ecd1142bcfe53e4d3c6c14b0422ebb8f.1594240906595.1594240906595.1594240906595.1&__hssc=251842646.1.1594240906598&__hsfp=1110689556&contentType=blog-post
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