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N

P de producto.

(Promocién de
ventas)

P de precio.

(Fijacién y
politicas de
precios)

P de plaza.

(Distribucién y
puntos de venta)

\

P de promocién.

(Promocién del

producto o servicio

y promocién de
ventas)

Es el resultado final
que la empresa
ofrece.

Hay ciertos factores
gue ayudan a su
reconocimiento:

Logo
Eslogan
Empaque
Marca
Etiqueta

Es de suma
importancia, Yya
que, no so6lo debe
de cubrir las
necesidades de la
empresa, también
debe adaptarse al
presupuesto  del
consumidor.

Es  determinado
por multiples
politicas y
factores.

Se adapta a:

% Costo de
produccion

« Politicas de
precio

« Preferencias del
consumidor

« Distribucién

Debe  encargarse
que el producto
llegue al
consumidor.

Dar a conocer el
producto a mas
gente con la
ayuda de medios
publictarios.

Y crear
estrategias como:
ofertas,
descuentos
faciliten
promocion.
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