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PRODUCTO

Satisface una determinada
necesidad.

-variedad
-calidad
-disefio
-caracteristicas
-marca

-empaque

PLAZA

PRECIO

Se establece la informacién
sobre el precio del producto
que se ofrece en el
mercado.

-precio de lista
-descuentos

-bonificaciones

-periodo de pago

-condiciones de crédito

Los canales que atraviesa
un producto desde que se
crea hasta que llega a las
manos del consumidor.

-canales
-cobertura
-ubicaciones
-inventario

-transporte

-logistica

PROMOCION

Analiza todos los esfuerzos
de comunicacion y eleccion
de medios que la empresa
utiliza para dar a conocer el
producto y aumentar sus
ventas en el mercado

-publicidad
-ventas personales
-promocion de ventas

-relaciones publicas
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