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Comitán de Domínguez Chiapas a 9 de Junio de 2020. 



 

NACIMIENTO DE LA IDEA DE NEGOCIO. 

Caracteristicas de los modelos de negocio. 

Ventajas 
competitivas.

Estrategias

Combinar 
Trabajar areas 
de producción. 

Capital. Mercado. Administrativo.

Bajo costos. 

Aumentar 
ganancias. 

Disminuir 
costos.

Sobresalir de la 
competencia. 

Aumentos de la 
confiabilidad. Facil uso. Garantia. Entrega rapida. 

Medidas. 

Posicionarse en 
el sector. 

Buen control. 
Esquema 

administrativo. 

Modesto.

Materias 
primas. 

Superiores. 

Tecnologia. 

Control de 
calidad. 

Innovación y 
diferenciación.

Valor para el 
Consumidor. 

Real.
Percivida por el 

cliente.

Preferencia del 
producto. 

Trato del 
cliente. 

Tiempo de 
entrega. 

Garantia y 
calidad.

Servicio. 

Combinación. 

Uso de 
recursos.

Ideas de valor. 

Eliminar 
competencia. 

Lewis  (2007). 

Caracterisicas. 

Tecnologia 
apropiada. 

Eficienca. 

Recursos. 

Porducción 
local. 

Exito y 
Permanencia. 

Modelos de 
negocios.

De. 

Para. 

Son. 

De. 

Para. 

 

Deberá

. 

Mediante. 

Considerar. 

Como. 

Sea. Sea. Con. 

Sera. A través de. 

Ofrece. 
Lograr. 

De. 

Con. 

Para. Plantea. 

Como. 

De. 

En 

Lograr. 



 

NACIMIENTO DE LA IDEA DE 
NEGOCIO.

Elementos de los modelos de 
negocios.

Principales 
elementos

Modelos de 
negocios. 

Chesbrough y 
Rosenbloom.

Propuesta de 
valor.

Descripcion y 
resolución. 

Problema. 

Valor del 
producto.

Segmento de 
mercado. 

Grupo de 
consumidores. 

Estructura de la 
cadena de valor. 

Posición de 
compañia. Actividades. 

Captura. 
Generación de 

valor. 

Generación de 
ingresos y 
ganancias. 

Generación de 
ingresos. 

Ventas. Arrendamientos
. 

Subcripciones.

Margenes de 
ganancia. 

Posición de la 
compañia en la 

red de 
oferentes. 

Identificación. 

Competidores. compañias. proveedores consumidores

Estrategia 
competitiva. 

Desarrollo de 
venta. 

Nueve 
elementos 
esenciales.

Modelos de 
negocios. 

Osterwalder y 
Pigner (2009).

Segmento del 
mercado. 

Consumidores. 

Propuesta de 
valor. 

Resolver o 
satisfacer. 

Necesidad. 

Consumidores. 

Canales de 
distribución. 

Entrega de los 
productos. 

Relación con los 
consumidores. 

Personales. Auto matizadas

Flujos de 
efectivo. 

Estrategia de 
precio.

Generación de 
ingresos. 

Adicionales. 

Recursos clave. 

Crea y ofrece.

Porpuesta de 
valor. 

Actividades 
clave. 

descripcion de 
acciones. 

Funcionamiento

modelo de 
negocio. 

Socios clave. 

Funcionamiento 

Modelos de 
negocios. 

Proveedores Socios. 

Estructura de 
costos. 

Todos los 
costos. 

Crear producto. Valor de oferta. Relación 

Consumidor. 

Generar 
ingresos. 

En. 

De. Por. 

Es. 

Del. 

Por. Son 

Como. 

Son. 

 

Son. 

Son. 

Por. 

Es. 

De. 

Es. Por. 

De. 

De. 

Para. Para. Son. 

 

Para. Para. 

La. 

Para 

De. 

Es. 

De. 

Por. 

Son. 

Para. 

Con. 

De. Por. 

Son. Son. 

En. 



 

NACIMIENTO DE LA IDEA DE 
NEGOCIOS. 

Naturaleza del proyecto.

Definición del 
negocio

Objetivos. Misión. Justificación. 

Desarrollo. 

Proceso creativo 
para determinar el 

producto de la 
empresa. 

Primer elemento.

Considerar en la 
formación.

Proceso. 

LLuvia de ideas

Determinar el 
servicio. 

Evaluación de los 
criterios. 

Selección de las 
mejores. 

Cedula de 
ejercicio. 

Segunda 
evaluación de 

ideas. 

Selección de ideas. 

Descripción 
detallada. 

En que consite el 
producto. 

Dos ejemplos. 

Es. 

Define. 

Del. 

Es. 

Se. 

Por. 

De. De. 

Para. Para. 

Es. Con. 

De. 
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