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Nombre de alumnos: Montoya Aguilar Maria Fernanda.
Nombre del profesor: Culebro Ana Laura.

Nombre del trabajo: Mapa Conceptual.

Materia: Taller del emprendedor.

Grado: 9° Cuatrimestre | Licenciatura en nutricion.

Grupo: A.

Comitan de Dominguez Chiapas a 9 de Junio de 2020.



NACIMIENTO DE LA IDEA DE NEGOCIO.

Caracteristicas de los modelos de negocio.
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Elementos de los modelos de
negocios.
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Naturaleza del proyecto.
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