
Nombredealumnos:
-ANAJAZMÍNLÓPEZSANTIS

Nombredelprofesor:
ALBORESAGUILARJORGEENRIQUE

Nombredeltrabajo:
MAPACONCEPTUAL

Materia:DESARROLLODEPEQUEÑASYMEDIANASEMPRESAS

Grado:9.nocuatrimestre

Grupo:“A”-LAE

ComitándeDomínguezChiapasa20demayode2020



ASPECTOS

MERCADOLOGICOS

Investigaciónde

mercados

Estrategiasde

mercado
Producto

Recopilació

n

Problema OportunidadeRecurso

s

Fortaleza

Oportunidade

Capacidade

Amenazas

Debilidades

Genera

Un

Diagnostic

Mercadotecni

a

Empresao

organizació

Queenfrentala

De

Registro

Análisi

Informació

Distribució

ndedatos

Sebasa

Segmentaciónde

mercado

Grupos

específicos

de

ALasvariables

demarketing

mix

Intervienen

Ellas

Emana

De

Planificación

estratégica

Delaempresa

Conjuntode

atributoscreados

porunaempresa

Componentes

Calidad

Característica

Estiloy

Embalaje

Marca


