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. Hablamos de la planificacion cuando: Pensamos antes de actuar, Hablamos de futuro, Buscamos el cambio,
Usamos un método para hacerlo, Proponemos objetivos, Decidimos acciones.

La Planificacién Comercia

ionada con el pensamiento previo a la actuacion. Es un método que debe ser aplicado de
itica y nos explica las posibilidades reales de la empresa.

idad interesante y emocionante, en la cual se prepara racionalmente

. Es el suefio de la organizacion.
. Inspiracion méaxima a la cual se quiere llegaren.
. En el largo plazo.

ue las obligaron a generar

Es el reflejo del esfuerzo por traducir la vision en un
gran objetivo general de la organizacion. Debe reflejar,

Objetivo organizacional. externos. Los peti
accionistas. Los peticit
competidores y la socieda

i, Fortalezas:

Capacidades internas que puedan ayudar a la empresa a alcanz
2. Oportunidades:

Factores externos que pueden provocar que la empresa los utilice a su
3. Debilidades:

Limitaciones internas que pueden interferir con la capacidad de la empresa par:
4. Amenazas:

Factores externos actuales y emergentes que pueden dificultar la consecucion de in buel

de la empresa.

Anélisis de situacion (FODA). de la empresa con

UNIDAD IV.

e a su gran variedad los objetivos de marketing pueden relacionarse en su mayoria con
de las siguientes categorias:

entas
Debe

consecuc
generales de
. Deben coordinat
objetivos del resto de
funcionales de la empresa

Formulacién de los objetivos y
de la estrategia de marketing.

estrategias:

Debe orientarse a la consecucion de los
objetivos de marketing establecidos.

recimiento por diversificacion
keting (clasificacion
strategia de retador. -

Seleccion de la Estrategia de
flarketing.

marketing que utilizan las empresas para
Este conjunto de acciones se instrumenta en los planes de marketing, cuya estructura blico objetivo. Estas herramientas las
habitual incluye: B
 Anélisis de situacion ncluye una serie de bienes y
« Objetivos de marketing 0 de_seo del consumidor.
 Estrategia de marketing puesto a pagar por el
© Acciones y programas de marketing mix. Be.

o Planificacion temporal y presupuesto
 Seauimiento v control de resultados

onocimiento

as al



