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Situaciones que surgen el Promocién de ventas: L. Oferta:
Objetivo de ventas:

uso de la promocidn de Consiste en un producto ]
_ . conocer el consumidor La cantidad de
ventas: el descontinuo en 0 servicio
. r )
el tiempo A > P oducto que esta
A dispuesto a adquirir
Actividades -
Rifas y sorteos.
promocionales:
i Objeto expuesto al

La calidad del producto A .
— > publico mediante la

. 4—
n ria par
€s necesaria para compra de boletos

mantener el cliente

Premios y regalos:

L . Ferias exposiciones
productos gratuitosoquese®————L____ Promocion de ventas Y ptl -
outle

ofrecen a bajo costo
4—‘ Consiste en presentar al

consumidor el conjunto

de articulos que la
empresa fabrica
Promociones

comparativas:

—

Ayuda a aumentar la

participacion al
mercado

v

Tipos de Merchandising

v v Q0 a
> Presentacidn o visual
Promociones Muestras: El merchandising
cruzadas: son la De seduction
mejor manera de Parte o cantidad Conjunto de productos

experiencia de tus pequefia de una cosa publicitarios para Estratégicos
clientes que se considera promocionar una marca, ) ) _

. Segun el tipo de clientes

representativa 0 un grupo

Segun la vida del producto



