


La Publicidad.

La principal funcién es Comunicar a sus audiencias Ocupa un lugar importante tanto para empresas como para

consumidores en una economia de mercado. Numerosas
empresas realizan importantes gastos / inversiones en
publicidad y promociones tendientes a elevar la demanda de
sus productos y de esta manera elevar sus beneficios.

identificadas los objetivos de la mercadotecnia.

La Publicidad.

Publicidad y politica econdmica

La publicidad estimula el crecimiento del
consumo, acelera la difusién de la
innovacion, promueve la competencia y, a su
vez, el dinamismo inherente en el sector de
la publicidad impulsa el indice del
crecimiento promedio del PIB.

Consumo
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Efecto de
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Las caracteristicas econdmicas

micas de la publi del producto publicitario.

La publicidad se ha convertido, indudablemente, en toda una
industria que ha generado movimientos econémicos en los paises

2 . . En un sentido mas especifico, la
donde se ha desarrollado. América latina ha visto crecer esta ’

publicidad es una forma de

industria en los Ultimos afios, gracias, entre otras cosas a la samvREien imparansl de e

globalizacién de los mercados. alcance porque utiliza medios masivos
de comunicaciéon, como la television,

la radio, los medios impresos,
internet, etc., y cuyas caracteristicas
que la distinguen de los otros
elementos del mix de promocidn.




