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      Ventajas  

LA PUBLICIDAD 

El mailing 
Marketing 

directo 

Numerosas empresas realizan 

importantes gastos / inversiones en 

publicidad y promociones tendientes 

a elevar la demanda de sus 

productos y de esta manera elevar 

sus beneficios 

La publicidad es la herramienta 

tradicional directa del marketing, y tiene 

los objetivos de divulgar un producto 

para estimular su consumo, transmitir un 

mensaje positivo con relación a una 

marca y fortalecer la presencia de una 

empresa en el mercado. 
Mailing es la publicidad directo 

que envían las empresas a los 

contactos que tienen en su 

base de datos. 

Es medible, es personalizable, 

ayuda a crear bases de datos, 

lleva la tienda a casa, es 

interactivo, las redes sociales son 

sus perfectas aliadas. 

conjunto de técnicas que facilitan 

el contacto inmediato y directo con 

el posible comprador, 

especialmente caracterizado 

(social, económica, geográfica, 

profesionalmente, etc.) 

características económicas 

del producto publicitario 

El Telemarketing. 

Rapidez, interactividad, flexibilidad, 

oportunidad de ofrecer otros artículos. 

la publicidad es una forma de 

comunicación impersonal de largo 

alcance porque utiliza medios 

masivos de comunicación, como la 

televisión, la radio, los medios 

impresos, internet, etc. 

El Telemarketing es una comunicación 

personal con tu público objetivo a 

través del medio telefónico que ofrece 

múltiples ventajas para incrementar 

las ventas de tu negocio. 


