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Merchandising por gestion.

Merchandising de seduccion y

animacion.

El producto se pone al alcance del
consumidor eliminando el mostrador y el
ependiente.

El Merchandising Surgid con la aparicion de las
ividades en establecimientos comerciales.

presentar los articulos y la tienda de modo que
el acto de compra sea lo més fécil parael cliente
y lo més rentable posible para el comerciante,

Consiste en la denominada “tie
pasa por la concepcién del mobili
la decoracién, la informacién, con el ol
dar un aspecto seductor al lineal y a la tien
promover laimagen del propio distribuidor.

actia como consultor, por lo que su participacion
ndible.

régimen de libre
ndes superficies.

0, rétulo, fachada, entrada).
ica, orden, limpieza,

Estudio del mercado: Se debe recog
comportamiento de los consumidores, a
competencia.

Gestion del espacio: Consiste en colocar las secc
estas de una forma adecuada para fomentar la venta
definitiva, se trata de optimizar el rendimiento lineal y la
rotacion. La rentabilidad y el beneficio, efectuando ratios co
Gestion del surtido: Consiste en seleccionar el resultado mas ade
estructurarlo en niveles y determinar su amplitud, profundidad y cohe
Comunicacion: Su objetivo es establecer el programa de comunicacion de
unos objetivos fijados de antemano, pudiendo utilizar para ello la publi
(carteles y demés elementos con su imagen corporativa), todo tipo de promociones
de ventas (vendedores).

Determinacion del tamafio lineal de cada seccién: Reparto lineal en familias, Conocer la ro
del producto y realizar analisis comparativos entre marcas y familias de productos.

Las cuatro palabras claves del
erchandising de seduccion son:




