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Accién mediante lo cual se pone el
producto en poder del consumidor

»[ DEFINICION ]
Conjunto de técnicas encaminadas a

poner los productos a disposicion del
consumidor

Influyendo en el publico

‘ Gestion de marca

[ MERCHANDISING ]- UT""ZAC'ON]

~ Mueve la mercancia al cliente

Establecimientos comerciales

“[ SURGIMIENTO ]

Siglo xx

111

Grandes almacenes




[

TIPOS DE
MARKETING

-

ORGANIZACION ]

SEDUCCION Y
ANIMACION

GESTION

Favorece compras previstas

Tienda espectaculo

Se basa: producto, cantidad,
luaar v la forma adecuada

Elementos: aspecto, trato
al cliente, disposicién de
productos, surtido,
promociones, publicidad y
propio comerciante

‘ Crear ambiente agradable

‘/ Espacio destinado por el establecimiento
a la exposicion y venta de productos

Se basa: recopilacion y analisis
constante de informacion,
principalmente generada en el
propio establecimiento




