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publicidad

El merchandising
directo

Se basa en la
definicion de
objetivos

—_especificos.
2.1.1 elementos y

béasicos

- Analisis
-plantear
objetivos

- Dividir para
vencer
- Adaptacion

2.1.2 el mailing

Es publicidad
directo

2.1.3e€l
telemarketing

Componente y
una estrategia

- Esréapido

interactividad

Los efectos de la
publicidad sobre
la demanda de la

Implicaciones
econdmicas de
la publicidad

empresa

Se ha

nverti n L.
convertido e : La ética y los
todo una 22.1 =
. . " C ninos
industria . publicidad y
politica
-coNsumo econémica

Las regulaciones

= (alnolteiel” as promociones
- Competencia - Efecto del
i y las RRPP(
5 2as sectorial relaciones

Organismos que publicas
protegen al

consumidor

caracteristicas
econdmicas del
producto

- Necesita de un
patrosinador

- Tiene costo
- Publico
objetivo

-objetivos de
cumplir

- Utiliza medios
masivos de
comunicacion




