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Técnica comercial para
establecer correcciones o -<
nuevos a un producto.

Parte de la mercadotecnia
que tiene por objeto
aumentar la rentabilidad.
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Actividades que estimulan la
compra en el punto de venta.
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Hace que el consumidor se sienta cémodo al
momento de realizar sus compras.
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-

Se basa en la presentacién del producto
hacia el consumidor, “el como se vé”.

-

El objetivo es rentabilizar los productos, asi
como incrementar su rotacion.




