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Se basaenla

Merchandising de presentacion del

presentacion o visual .< oroducto al cliente o

consumidor

/

\

Implica realizar un analisis
permanente de la oferta de la

< empresa con la idea de incrementar
la rentabilidad y rotacidén de los

Merchandising de
gestién o estratégico

productos

/' Es aquella persona que para definir

su intencidon de compras observa las

Marchandising para el < alternativas, los diferentes

cliente - oportunista -
P establecimientos del mercado.

Ubicacién, comodidad, prestigio y

demas factores que le brinde el

Tipos de marchandising beneficio que busca

. Acciones en el establecimiento
Marchandising del

L realizadas por el minorista con
distribuidor <

el objetivo, de aumentar las
ventas de los productos

Es crear secciones atractivas
Merchandising de < buscar muebles perfectamente
seduccién y de concebidos para presentar
(géndolas) o exhibir de forma
= atractiva

- L Es la determinacidn del lugar
Merchandising de organizacién y .< o _ g

. mas indicado y apropiado en el
de presentacion

punto de ventas




