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Dividida en: 

Lo dividimos en: 

La publicidad 

 

 

 

 

 

 

 

 

LA PUBLICIDAD 

El Merchandising 

Directo 

Implicaciones 

económicas 

Los efectos sobre la 

demanda de la empresa 

Elementos 

básicos 

El mailing 

El 

Telemarketing 

Publicidad y 

Política 

Económica 

Las características 

económicas del 

producto publicitario 

Forma de comunicación que 

intenta incrementar el consumo 

de un producto o servicio. 

Situación de la 

empresa 

Público objetivo 

Conocer a la 

competencia 

Adaptación 

 

La publicidad 

directa a los 

contactos que 

tienen en su 

base de datos 

Comunicación 

personal con 

tu público 

objetivo a 

través del 

medio 

telefónico. 

Estimula el 

crecimiento del 

consumo, 

acelera la 

difusión de la 

innovación, 

promueve la 

competencia. 

Necesita de un patrocinador 

Tiene un costo 

Tiene un público objetivo 

Tiene objetivos que cumplir 

Utiliza medios masivos de 

comunicación 

La publicidad no 

manipula, ni tampoco 

obliga, simplemente 

persuade. 


