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Forma de comunicacion que
intenta incrementar el consumo
de un producto o servicio.

Es|

Dividida en:

Lo dividimos en:
v A 4

Elementos El La publicidad no
basicos Telemarketing manipula, ni tampoco
obliga, simplemente
1 1 persuade.
/Situacic’)n de la \ A 4 Comunicacion
empresa personal con l
Publico objetivo W pub e v
objetivo Publicidad Las caracteristicas
Conocer a la través del UP If'l' ady e
competencia B medio (0] I,tIC'?I economicas del
La publicidad telefénico. Econdmica producto publicitario
Adaptacion directa a los N
\ / contactos que
tienen en su o
base de datos Eetimula of La publicidad
crecimiento del \ 4
consumo, / . . \
el e Necesita de un patrocinador
difusion de la .
. . Tiene un costo
Innovacion,
promueve la Tiene un publico objetivo

\ competencia. /
Tiene objetivos que cumplir

Utiliza medios masivos de

Qomunicacién /




