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Bonificacionesde  Ofertas combinadas

Son acciones que se ejecutan de forma N recompra
Bonificaciones

planificada para promocionar ofertas y/o
producto nuevos, campaiias etc.
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El

La promociones Merchandising
corporativas
|

objetivo

Estrategia de venta del comerciante

ADIOS
El énfasis se hace sobre la imagen ALS MERCANCIAS
de la compaiiia mds que en la venta

de un producto especifico.

conseguir la méxima
rentabilidad del punto de
venta, satisfacer a los clientes y
posicionar la empresa en el
mercado.
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Promocion corporativa —
aldos y liquidaciones

Promocion cruzada.
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PARA ESTRENAR!
Merchandising de ,MSTU

presentacion.
Merchandising de gestion
Merchandisin de
seduccion.
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