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INVESTIGACION DE 
MERCADO 

AMAI 
O

R
G

A
N

IS
M

O
S 

1992 

FU
N

D
A

D
A

 

FUNCION 

Realizan investigación 
de mercados, opinión 
y comunicación; está 
dedicada a promover 
la profesionalización 

de la actividad, 
mejorar su calidad y 

fomentar el 
reconocimiento del 
gremio como actor 

comprometido con el 
desarrollo de México. 

TIPOS 

POR PRECIO POR DISTRIBUCION POR PROMOCION COMPETENCIA 

AYUDA A BENCHMARKING 

Permite conocer y 
monitorear a 

nuestros 
competidores 

A establecer  el 
precio correcto en 

el mercado. 

Publicitar nuestros 
productos con 

medios de difusión 
adecuados. 

PERMITEN MECANISMOS 

Que faciliten el 
manejo y colación 

de productos en los 
mercados. 
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Aportar información a la 
empresa sobre las 

necesidades del 
mercado, ayudándola así 

a la definición de 
estrategias y consecución 

tomar las mejores 
desiciones 

FASES 

Determinación 
del problema 

Elaboración 
del diseño 

de 
investigación

. 

Ejecución de 
la 

investigación 

Comunicació
n de los 

resultados 
obtenidos. 


