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* Etapa de solteria

* Parejas jovenes s/hijos

* Personas maduras

* Madre y padres solteros

* Divorciados

* Parejas de edad media s/hijos
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La
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El nivel de estudios
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El patrimonio
acumulado
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PERSONALIDAD ESTILOS DE VIDA

Conjunto de rasgos y
cualidades que configura

la manera de ser de una
personay la diferencian dg
las demas.

Es el conjunto de
actitudes y
comportamientos que
realiza una persona o un
grupo de personas para
satisfacer sus
necesidades y lograr un

optimo desarrollo
personal.

ESTILOS DE VIDA PROACTIVOS ESTILOS DE VIDA REACTIVOS

Es dificil de
medir.
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Teorias

eoria social

Teoria de los rasgos: eoria del aut
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https://es.wikipedia.org/wiki/Rasgo

