
  
 

 

 

 

 

 
 

 

 

Nombre: Ariadna Virginia Ramírez Fernández 

 

Materia: Taller del emprendedor   

Comitan de Domínguez, Chiapas.



 

Naturaleza del proyecto 

  

Antes de iniciar cualquier negocio, es necesario definir la esencia del mismo, es decir, cuáles 

Son los objetivos de crearlo, cuál es la misión que persigue y por qué se considera justificable 

Desarrollarlo. A partir de la definición de la naturaleza del proyecto, el emprendedor 

Establece y define qué es su negocio. 

  

Proceso creativo para determinar el producto o servicio de la empresa 

  

El primer elemento a considerar en la formación de una empresa de éxito radica en lo 

Creativo de la idea que le da origen. Las oportunidades están en cualquier parte, sólo hay que 

Saber buscarlas. 

  

 Justificación de la empresa 

  

Una vez que ha seleccionado una idea, debe justificar la importancia de la misma, especificar 

la necesidad o carencia que satisface, o bien el problema concreto que resuelve.  

Es la parte de un trabajo de investigación en la que se exponen sus motivos. Explica las 

razones por las que es importante o pertinente llevar a cabo el proyecto. 

  

 Propuesta de valor, nombre de la empresa, descripción de la empresa 

 

 Ya que tiene claro cuál es el producto o servicio que ofrecerá la empresa, el siguiente 

paso es redactar la propuesta de valor, es aquella que tiene la fuerza para impulsar el 

desarrollo del emprendimiento, la idea que diferenciará un producto de elementos 

similares a los de la competencia; dentro de su contenido especifica los aspectos que 

motivarán al consumidor a preferirlo, puede ser su precio, calidad, servicio posventa, 

utilidad, y cualquier otro atributo al que el cliente potencial le otorgue valor. 

  

 

  

  



 Nombre de la empresa 

El nombre de la empresa es su carta de presentación, es el reflejo de su imagen, su 

sello distintivo y, por ende, debe reunir una serie de características específicas. El 

nombre de la empresa debe ser, entre otras cosas: 

 Descriptivo 

  Original 

  Atractivo 

  Claro y simple 

  Significativo 

  Agradable 

 

 Descripción de la empresa 

 

 Tipo de empresa 

El giro de una empresa es su objeto u ocupación principal. En México existen tres giros 

en los que toda empresa se puede clasificar, de acuerdo con la Secretaría de 

Economía (SE). 

 

 Comercial 

  Industrial 

  Servicios 

 

 Ubicación y tamaño de la empresa 

  

La ubicación de la empresa permite determinar el medio ambiente cercano a ésta. Una 

Empresa de productos especializados en electrónica quizá no tenga tanto éxito en un 

Poblado pequeño, como pudiera serlo en una ciudad grande a menos, por supuesto, de 

que las características particulares de ese poblado lo distingan por tener una fuerte 

industria en el área. 

El tamaño de la empresa se determina de acuerdo con la clasificación establecida por  

Organismos de gobierno. 



 Análisis FODA, misión y visión de la empresa, productos y servicios de la 

empresa 

  

El análisis FODA es una herramienta que el emprendedor puede utilizar para valorar la 

Viabilidad actual y futura de un proyecto, es decir, es un diagnóstico que facilita la toma 

de decisiones 

  

 . Fortalezas 

   Debilidades 

  Oportunidades  

 Amenazas 

  

 Misión de la empresa 

La misión de una empresa es su razón de ser; es el propósito o motivo por el cual 

existe y, por tanto, da sentido y guía sus actividades. 

  

La misión debe reunir ciertos requisitos que le den validez y funcionalidad: 

 Amplia. Dentro de una línea de productos, pero con posibilidades de expansión 

a otros artículos o líneas similares. No obstante, la amplitud no debe ser tanta 

que se pierdan la naturaleza y carácter de la empresa, o bien que confundan el 

mercado y tipo de necesidad a satisfacer. 

 Motivadora. Que inspire a quienes laboran en la empresa; pero que no sea tan 

ambiciosa que se perciba como inalcanzable. 

 Congruente. Debe reflejar los valores de la empresa, así como de las personas 

que la dirigen y trabajan en ella. La misión no es sólo una descripción de lo que 

es o pretende ser la empresa, sino también de su esquema de valores (éticos y 

morales). 

 

 

  

  



 Visión de la empresa 

Al igual que la misión, la visión de la empresa es una declaración que ayuda el 

emprendedor a seguir el rumbo al que se dirige a largo plazo. Una visión clara 

permite establecer objetivos y estrategias que se convierten en acciones que 

inspiren a todos los miembros del equipo para llegar a la meta. 

  

 Una visión, debe ser: 

 Motivadora para todos los integrantes de la empresa. 

   Clara y entendible. 

  Factible o alcanzable, aunque no sea fácil. 

  Realista, considerando el entorno actual y cambiante en el que se vive. 

   Alineada con la misión y los valores de la empresa 

  

  

  

  


