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Planteamiento del 

modelo del negocio 

Mercado  

 Marketing se encarga de planear las 

actividades de la empresa en relación con 

el precio  

 Promoción , distribución y venta de bienes 

y servicios  

 Satisfacer los objetivos de los clientes y de 

la organización  

Objetivo  

 Definir lo que se desea lograr con el 

producto o servicio  

 Tiempo en que se piensa lograr el 

objetivo  

Investigación de 

mercado 

 Se utiliza como herramienta 

valiosa en la obtención de la 

información  

 

Tamaño del 

mercado 

 Buscar de manera objetiva y con base 

con fuentes de información confiables 

cuantos clientes puede tener la empresa  

Estudio del 

mercado 

 

 Medio para recopilar , registrar y analizar 

datos relacionados con el mercado 

específicos al cual la empresa ofrece su 

producto  

Las 4P¨S 

 Promoción del producto o servicio  

 Promoción de ventas 

 Producción   

 Hacer publicidad es una serie de actividades necesarias 

para hacer llegar un mensaje al mercado meta  

 La venta de un producto se facilita cuando el cliente conoce 

el producto por su nombre  

 Resultado final de un proceso de producción  

  

Organización  

 Forma en que se dispone y asigna el trabajo 

entre el personal de la empresa, para 

alcanzarlos objetivos propuestos   

 

Objetivos  

 Se debe establecer los 

objetivos del área de acuerdo 

con las metas empresariales 

y del resto de las áreas que 

la conforman   

Elementos de la 

organización 

 Estructura organizacional  

 Funciones específicas del puesto 

 Administración de sueldos y salarios  

 Marco legal de la organización   

 



 

 

 


