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Nombre de alumna: Escandon
Hernandez Anallely

Nombre del profesor: Karina Maricruz
Pérez Guillen.

Nombre del frabajo: super nota
Materia: taller del emprendedor.

Grado: Noveno cuatrimestre

Grupo: Medicina veterinaria y
zootecnia

Comitdn de Dominguez Chiapas a 7 de julio de 2020
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O @ Tipo de mercado al que esta enfocando el producto, si lo que .
< buscara el consumidor sera calidad, sin importar mucho el precio, o '
. si el precio sera una de las variables de decision mas importantes % Muestras gratuitas

Regalos en la compra del producto
Ofertas de introduccién
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Ajustes de acuerdo con la
demanda

Patrocinio y/o participacion en actividades sociales
educativa, culturales o deportivas de la comunidad




