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Nombre de alumno: Gonzalo

Rodriguez Rodriguez

Nombre del profesor: Karina
Maricruz Pérez.

Materia: Taller del emprendedor.

Grado: 9 Grupo: A

Comitdn de Dominguez Chiapas a 03 de julio del 2020




La definicion del producto o
El mercado servicio con base en las
preferencias del consumidor

Corto plazo- 6 meses

Objetivos del Mediano plazo- 1 afio

Marketin
g Largo plazo- 2 afios

/ Tamafo del mercado: Se debo establecer el
segmento de mercado donde operara la
empresa.

consumo que se estima hagan el producto o

Consumo aparente: lo que ofrece la empresa
Investigacion <

de Mercado Senicio
Implantacion de_l Banda potencial: Cuenta con un célculo
modelo de negocios
aparente (actual del mercado).
[Objetivo del estudio de mercado
Encuesta tipo
Estudio de Aplicacion de la resta
mercado

Resultados obtenidos

Conclusiones del estudio realizado.

\




Distribucién y puntos de venta

Promocién del producto o servicio

Las 4P’s .
Publicidad

Promocién de ventas

Marcas

—

Transformacion de insumos a partir de
recursos humanos, fisicos y técnicos.

Objetivos del &rea de produccion: Bienes
Produccién -< industriales, bienes de consumo,
servicios comerciales, servicios
profesionales.

N—

Especificaciones del producto o servicio

Descripcion del proceso de produccién o
prestacion de servicio

Elementos de
Caracteristicas de la tecnologia

produccion
Equipo e instalaciones

Materia prima

-

Objetivos del area de
organizacion: Organizacion en el

Organizacion trabajo entre el personal

/

Estructura organizacional-
Funciones  especificas  por
Elemgnto§' de < puesto- Administracion de
oraanizacion sueldos y salarios- Marco legal
de la organizacion
.




