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ACCION PROMOCIONAL

Ferias exposiciones merchandising Tipos de
merchandising

Producos o seniios de Prosentacion, f@cionY | [ werchandising | | Merchandisin
. -, beneficio. de g de
una localidad, region o organizacion seduccion y
pais
Merchandising
por gestion
El producto se pone al
-Es una | | Tiene también alcance del
inversion el efecto consumidor
recuperable. - negativo de eliminando el
Las muestras | | concentrar la mostrador y el
comerciales demanda, por dependiente. El
producen mas lo que la vendedor actiia como
ventas reales; pérdida del consultor, por lo que
pero tanto ellas distribuidor o su participacion no es
como las su insolvencia imprescindible.  -Se
convenciones ponen en generaliza la venta en
ofrecen la peligro el réegimen de libre
posibilidad de volumen de servicio y aparecen
obtener ventas e las grandes
nombres de ingresos superficies.
clientes totales de la

potenciales. empresa



