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4TA UNIDAD

VISION

4

MISION

es el suefio de la
organizacién, la
inspiracion maxima a
la cual se quiere llegar,
la meta ambiciosa por
alcanzar en el futuro.

3

debe ser sumamente
ambiciosa y debe
mostrar una
organizacién en la
cumbre del éxito
empresarial.

\ 4

se compone,
bdsicamente, de
tres elementos:

\ g

la definicion del
negocio, las metas
principales de la
organizacién y sus
principios
filosoficos.

\ ¢

+ (A quiénse
satisface?

+ (Quése
satisface?

4+ ¢Cémo se
satisfacen las
necesidades
del cliente?

FUNDAMENTOS
COMERCIAL

¥

I
ANALISIS FODA

\ ¢

l

ANALISIS
EXTERNO

4

La planificacién
comercial se integra
dentro de la

\ 4

realizar una evaluacion
de la empresa con
relacién a su producto
- mercado.

planificacion
estratégica
analisis de la
situacion
objetivos
comerciales.
marketing

& # ¥

¥

consiste en la
identificacion de las
amenazasy
oportunidades del
producto - mercado

\ 4

Fortaleza
Debilidades
Oportunidades
amenazas

& #

Analisis del mercado,
analisis de la
competencia, analisis
del sector y del
entorno.

\ g

Analisis externo

\ ¢

4+ Marketing
= Produccidn
= Finanzas







