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Acción 
promocional

Promociones 
corporativas

Trata de enfocarse 
en la imágen del 

producto

Promociones 
cruzadas

Técnica de 
comercialización

Ferias Merchandising
Tipos de 

Merchandising

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

  

  

 

  

 

Objetivo 

fundamental de 

captar la atención 

de la gente 

 

Empresas o más se 

unen para alcanzar 

un objetivo grande 

 

Punto de 

encuentro 

entre la oferta 

y la demanda 

 

Ventajas 

 

Desventajas 

 

Asistencia 

de clientes 

potenciales 

 

Aumento del 

coste del 

producto 

 

Nueva forma de 

venta 

 

Principales 

ejes son la 

presentación, 

rotación y 

beneficio 

 

 Organización 

 Por gestión 

 De seducción  

 

Se 

Su  

Es una  

Donde una  

Son el  

Tiene  Tiene  

Hay un  Hay  

Es una Son 

Los 



Bibliografía 
Gumeta, S. (2020). Antología de Acción Promocional. Comitán de Dominguez: Universidad del Sureste. 

 

 


