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ACCION PROMOCIONAL

PROMOCIONES CRUZADAS

PROMOCIONES CORPORATIVAS

Es una técnica de
comercializacion donde 2
empresas 0 mas se unen
mara alcanzar un mercado de
consumo mas amplio

Es un factor decisivo al
momento de posicionar
un producto o marca

|

Objetivo

|

Crear, mantenerlo,
ampliar, la credibilidad y el

|

De doble sentido

Cada empresa
entrega los

Un solo sentido

sentido de identidad hacia
la empresa.

Donde el cliente
se beneficia por
la alianza de dos

Una empresa
entrega los
bonos de la otra bonos o cupones

de la otra

0 mas empresas

empresa



ACCION PROMOCIONAL

El marchanding

éQué es?

Ferias exposiciones y outlet

objetivo

Es la accion mediante la cual
se pone un producto en el
poder del consumidor

Dar a conocer los productos

dando exposiciones pruebas
rebajas entre otras cosas

|

ventajas

|

Se tiene contacto con los
clientes, demostracion del

producto en venta, y nos
damos a conocer mas

Un solo sentido

Es la determinacion
del lugar mas

indicado y apropiado
en el punto de venta
considerando la
estructuracion del
espacio por familias
de productos.

De doble sentido

Es la determinacion del
tamanio lineal de cada
seccion, reparto lineal en
familias, conocer la
rotacion del producto y

de la rentabilidad del
metro lineal, realizar
analisis comparativos
entre marcas y familias
de productos

Inversa

Es crear secciones
atractivas, buscar
muebles perfectamente
concebidos para
presentar (géndolas) o

exhibir de forma
atractiva para asi
identificar, informar,
decorar y ganar espacio
equilibrando la atraccién
de los cinco sentidos del
consumidor







