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La publicidad 

 El mailing 

 

 

 

 

 

 El telemarketing 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Implicaciones  

económicas 

 

 

 

 

 Publicidad y 

política 

económica 

 

 

 

Publicidad directa que 

envía la empresa a los 

contactos que tienen 

en su base de datos 

Emial-marketing 

 

Spam 

Enviar correos 

eléctricos a los clientes 

actuales o potenciales 

Novedades, 

descuentos, 

promos 

Correos no deseables 

Es una 

comunicación 

personal con 

tu público  

Objetivo           A través del medio telefónico 

 

Ofrece         Incrementar tu negocio 

 

Ventajas        Rapidez, interactividad, complemento, flexibilidad 

 

Objetivo 

 

Tiene un 

Tiene como consecuencia 

lógica el incremento de las 

ventas 

 

 Informar 

 Persuadir  

 Recordar 

Carácter infromativo 

Permite la venta de productos se rija por el valor agregado 

 

Consumo 

 

Innovación 

 

Efecto del impulso 

 

Competencia 

Los sectores en los cuales las inversiones en 

publicidad son las más elevadas 

Los sectores en los cuales la inversión es más 

alta que el promedio 

Aquellos sectores en los cuales el índice de 

inversión en publicidad es más alto 

La publicidad, como un sector de la economía por pleno 

derecho, es un multiplicador del crecimiento económico. 


