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caracteristica
s econdmicas
del producto
publicitario

Accion
promocional

es una forma de
comunicacion,
medios masivos de
comunicacion, como
la television, la radio,
los medios impresos,
internet.

- Primero. - La publicidad necesita de un
patrocinador.

- Segundo. - La publicidad tiene un costo.

- Tercero. - La publicidad tiene un publico
objetivo.

-Cuarto. - La publicidad tiene objetivos que
cumplir.

- Quinto. - La publicidad utiliza medios
masivos de comunicacion.

efectos de la
publicidad

sobre la
demanda de la

existen en nuestro
pais disposiciones
juridicas y cédigos
de ética que brindan
un marco de
convivencia entre
empresas,
consumidores y
usuarios

regulan la
leyes publicidad y marco
mexicanas | || promocién regulatorio
de ventas

N\,

-La ética y los nifios.
-Las regulaciones.

-Las promociones y las RRPP (relaciones
Publicas).

-Organismos que protegen al consumidor.




