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Acción 

promocional 

Todas las empresas 

requieren de campaña 

promocionales para estar 

en el mercado. Es una 

rama de la mercadotecnia 

sumamente importante 

Los medios de comunicación masiva 

seria: la televisión, radio y prensas. Son 

unos de los elementos para orientar al 

consumidor acerca de un producto La 

promoción 

de ventas 

Existen 3 

objetivos 

fundamentales  

Objetivo de 

la promoción 

de ventas 

Las promociones son un auxiliar  y 

forman una estrategia de ventas para la 

introducción de un producto nuevo o ya 

establecido 

Comunicación 

Incentivo 

Invitación 

Se agrega alguna concesión, 

inducción o contribución diseñada 

para dar un valor adicional al que 

tiene el producto en un principio 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se gana atención y a menudo 

provee información  que puede 

conducir a los consumidores hacia 

los productores 

Se incluye una invitación para 

comprometer al consumidor a que 

compre en ese momento 
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