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ACCION -
PROMOCIONAL

Caracteristicas
econémicas del
producto
publicitario

Efectos de la
publicidad
sobre la
demanda de la
empresa

Primero. Se necesita de un patrocinado
Segundo. La publicidad necesita dinero.
Tercero. La publicidad siempre tiene un
objetivo de realizarse.

Cuarto. Los objetivos de la publicidad deben
cumplirse, llegar a los clientes y no ser
olvidada

Quinto. Dependiendo de a donde queramos
llegar, seran los medios de comunicacién que

utilizaremos

Todas las empresas tienen una
responsabilidad enorme a la hora que realizan
su publicidad.

La publicidad y promocion estan presentes en
cualquier actividad econdémica y social

La publicidad no debe de manipular ni obligar,
solo persuadir.

El consumidor debe ser protegido de las
empresas que mandan mensajes subliminales

negativos, sobre todo a los nifios
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