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Cuadro sindptico

Formulaciéon de
los objetivos y
de la estrategia
de marketing

4+ Estrategia de

L, crecimiento
Seleccién de la . .
. intensivo.
estrategia de
marketing
+ Estrategias de
crecimiento por
diversificacion.
+ Llas
cuatro
Programas de P
acciones
+ Tipos de
control
compleme

ntario

4+ Los objetivos
del marketing

4+ Cuantificables

4+ Determinado
periodo de
tiempo y lugar.

4 Realistas pero
ambiciosos

Estrategia de penetracidn, estrategia
del desarrollo del producto, estrategia
del desarrollo del mercado.

Estrategia de diversificacion
concéntrica, estrategia de
diversificacion pura.

Producto, precio,
comunicacion-
promocidn, distribucion.

Control del plan anual de marketing, control de
rentabilidad, control de eficiencia y control
estratégico.



