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Mapa conceptual
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El mailing.

El Telemarketing.

Implicaciones
econdmicas de la

¢Es

Esl

publicidad.

Publicidad y politica
econdmica.

La publicidad directo que
envian las empresas a
los contactos que tienen
en su base de datos

Una comunicacion
personal con tu publico
objetivo a través del
medio telefénico que

Lai

Es¢

Acciones
promocionales
pueden generar un

v El

Env

efecto mayor o menor
sobre sus decisiones

Email-marketing

Se
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Basa en enviar
correos electrénicos a
clientes actuales o
potenciales.

v _Antes

De la irrupcién del
correo electronico las
empresas también
enviaban correos
masivos, lo que se
conoce como mailing
postal.

¢La

Diferencias entre
mailing, spam y
buzoneo

El
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Spam: ya que una
empresa te esta
enviando correos sin
tu haberle dado tus
datos para que lo
hiciera

Buzoneo: reparto de
folletos publicitarios o
propaganda que se
distribuyen a mano
por los buzones.

El marketing telefonico
se establece una
conversacion personal
entre el cliente potencial
y tu empresa.

de consumo.

e

indican el valor tan
importante de influencia de
la publicidad en cuatro
aspectos que revierten
como motor de economia:
Consumo, Innovacion,
Competencia, y Efecto del
Impulso Sectoria

N

Incremento de la
demanda de productos

La*

Ayuda a ventas, vender
tus productos o
servicios, confirmar
asistencias a eventos,
actualizar base de datos,
prospeccion comercial,
seguimiento postventa

Elv

CRM permite seleccionar
clientes o clientes de
diversos criterios (edad,
situacion familiar, nivel
socioeconémico, lugar de
residencia, historial de
compras, intereses o

Es |

La relacion indica
entonces, que, a pesar
de que la publicidad no
tiene como obijetivo el

incremento de las

ventas, su efecto en
ellas es positivo; es
decir, las empresas que
utilizan publicidad tienen
un mayor volumen de
ventas que las que no lo
hacen

v

Incremento del PIB

Consumo

lasv

Inversiones en
publicidad son la mas
elevada también
industria y generacién
de empleo, supone un
1,01% del PIB, 11.000
millones de euros

LaV
Innovacioén

Esv

La inversion es mas
alta que el promedio,
tanto en publicidad
como en innovacion y
en investigacion y

afinidades En ¢ desarrollo
v
Las Ello represterl;f[?dur:ja Esi
. . mayor estabilida :
Ventajisld?,l Marketlng econémica, desarrollo de Competencia
ele 3”'00 fuentes de empleo y ¢
Esla mayor atraccion para La
Rapidez de inversionistas nacionales Superioridad de ventas
comunicacion, y extranjeros. entre empresas
Interactividad, Un la ¥
Ce?‘irzizlr?trg ?jr:cl)aovissuitse?tcllgo Efecto importante en la Efecto del impulso
disminucion del precio de sectorial

ventas, Flexibilidad,
Oportunidad de ventas
adicionales, Servicio al
cliente y Obtencion de
informacion

productos y servicios, debido
a que, al existir un mercado
de libre competencia, donde
los productos pueden hacer
publicidad libremente

'

Es un multiplicador del
crecimiento econémico




