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Nos ayuda a establecer los

e Analisis FODA objetivos de la empresa

Cuantificables.

 Los objetivos de marketing e Referidos a un determinado

Obijetivos y deben reunir unas determinadas periodo de tiempo y lugar.
eStrate_giaS de = caracteristicas e Realistas pero ambiciosos a
marketing
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la estrategia
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Programa de
acciones

fin de ser alcanzables

e Participacion de mercado

e Se relacionan con otras
Volumen de ventas

categorias - .
gor e Beneficios y rentabilidad

e Debe orientarse a la
consecucion de los objetivos

- de marketing Estrategia de penetracion

Estrategia de desarrollo del producto

o Estrategias de Marketin .
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o Estrategias de crecimiento [ ® Estrategia concéntrica
por diversificacién e Estrategia pura
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e Estrategias de crecimiento

por integracién Estrategia hacia adelante

Estrategia horizontal

e Analisis de situacion
e Este conjunto de acciones se e Obijetivos de marketing

instrumenta en los planes de e Estrategia de marketing
-
marketing e Acciones y programas de marketing
mix.

e Planificacion temporal y presupuesto

e Seguimiento y control de resultados

. El marketing mix es el conjunto de
e Nos centramos explicitamente en . .
herramientas de marketing que

las acciones y programas de utiizan las empresas para

marketing mix. conseguir sus objetivos
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