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ACCIÓN PROMOCIONAL 

Visión  

-Organización. 

-En un plazo.  

-Cúspide del 

éxito. 

GARI HAMEL 

C. PARLAD 

Estrategia del intento 

estratégico 

teórico 

Es 

Modelo tradicional del 

planteamiento 

estratégico.  

Modelo de ajuste 

estratégico  

llamado 

Adecuar las fortalezas y 

debilidades a sus 

oportunidades y 

amenazas. 

Se basa 

Atacado  

Misión  

el porqué de la 

organización y lo que 

debe hacer. 

-Estrategias. 

-Planes operativos. 

-Metas principales. 

-Identificación 

negocios. 

-Principios filosóficos. 

- ¿A quién se satisface?  

- ¿Qué se satisface?  

- ¿Cómo se satisfacen 

las necesidades del 

cliente? 

Es  

generan 

Tres 

elemento 

Tres 

dimensiones. 

-Satisfacer las 

necesidades del cliente. 

-Las ventas y en los 

mercados atendidos. 

orientación 

Fundamentos de 

la planificación 

comercial 

El análisis racional de 

las oportunidades y 

amenazas que 

presenta el entorno 

para la empresa. 

- Fuertes  

- Débiles  

Compromiso 

estratégico 

Análisis de la 

situación. 

Análisis de 

mercado. 

Análisis de las áreas 

de marketing, 

producción, 

finanzas, 

organización y otros 

como personal e 

investigación y 

desarrollo. 

Análisis de situación              

(FODA) 

Evaluación de la 

empresa con relación 

a su producto - 

mercado. 

Es 

-Planificación estratégica. 

- Análisis de situación. 

Es 

-Fortalezas. 

-Oportunidades. 

-Debilidades. 

-Amenazas. 



 

 

ACCION PROMOCIONAL 

Análisis Externo 

(Amenazas y 

Oportunidades) 

La identificación de las 

amenazas y 

oportunidades derivadas 

del producto - mercado en 

el que se desarrolla una 

empresa. 

Análisis del mercado. 

- Aspectos globales. 

- Aspectos de comportamiento. 

Análisis de la competencia 

-Análisis de los objetivos. 

-Líneas de producto. 

-Precios. 

-Publicidad y promociones.  

-Canales de distribución.  

-Recursos humanos y financieros. 

Análisis Interno 

 (Debilidades y fortalezas) 

La evaluación de los aspectos 

del marketing, producción, 

finanzas, organización, 

personal e investigación y 

desarrollo de la empresa con el 

fin de detectar los puntos 

fuertes y débiles que puedan 

dar lugar a ventajas o 

desventajas competitivas. 

Marketing. 

-Línea y gama de productos. 

-Imagen y posicionamiento. 

 -Cuota de mercado. 

- Precios.  

-Distribución. 

-Publicidad y promociones de 

venta.  

- Equipo de ventas. 

-Servicios a clientes.   


