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Mapa conceptual
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Promociones Corporativas

Promocion Cruzadas
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Es:

posicionar un
producto o
marca

Definicion:

l

técnica de
comercializacién
de dos empresas

N

Ventajas

Ferias y Exposiciones
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Son:

|
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El Merchandising

l

punto de encuentro
entre la ofertay la
demanda.

a accion mediante la
cual se pone el
producto en poder del
consumidor

I

Tipos de Merchandising
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Son

l

desventajas

- El costo es mas
bajo

-La penetracion en
el mercado es
mayor.

-Aumento en las
ventas.

- descontento en el
consumidor.

-clientes roben uno
de los productos

Merchandising
de organizacion /
Presentacion:

Merchandising
por gestion:

T

Merchandising
de seducciony
animacion:




