UNIVERSIDAD
DEL SURESTE

"Pasionper
educar’

UDS

>

e Materia: desarrollo empresarial
¢ Docente: Gumeta moreno sarai

e Licenciatura: medicina veterinaria y
zootecnia

e Cuatrimestre: 6 to.
e Nombre del alumno: Jaime Antonio mendez






accion rpomocional

vision

mision

fundamentos de la planificacion
comercial

vLa visién, de manera simple, es el
suefio de la organizacién, la
inspiracién maxima a la cual se quiere
llegar, la meta ambiciosa por alcanzar
en el futuro

Los planes de la organizacién apuntan
al logro, en el largo plazo, de dicha
vision. Dicho de otro modo, la visién
es la manera como se ve la
organizacién en si misma en un plazo
de diez, veinte o mas afios, en la
cuspide de éxito.

Definida La visién, se debe proceder a
transformarla en una forma mas
operativa, convertirla en algun tipo de
objetivo organizacional.

La misidn es el reflejo del esfuerzo por
traducir la vision en un gran objetivo
general de la organizacién. La misién
expone el porqué de la organizacién y
lo que debe hacer

La planificacién comercial se integra
dentro de la planificacién estratégica
de la empresa, que es el andlisis
racional de las oportunidades vy
amenazas que presenta el entorno
para la empresa,

analisis externo

El andlisis externo consiste en la

identificacion de las amenazas y
oportunidades derivadas del producto
- mercado en el que se desarrolla una
empresa. Se estructura en:

analisis interno

de los puntos fuertes y débiles de la
empresa frente a este entorno, y la
seleccion de un  compromiso

estratégico entre estos dos elementos
que mejor satisfaga las aspiraciones
de los directivos con relacion a la

empresa

analisis del mercado, analisis de la
competencia, analisis del sector,
analisis del entorno.

Consiste en la evaluacién de los
aspectos del marketing, produccion,
finanzas, organizacion, personal e
investigacion y desarrollo de la
empresa con el fin de detectar los
puntos fuertes y débiles que puedan
dar lugar a ventajas o desventajas
competitivas




