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Formulacion
de los
objetivos y
de la
estrategia
de
marketing
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objetivos
de la
empresa
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Seleccion
de la

estrategia
de

Las grandes
opciones de la
empresa que
orientaran

de forma
determinante,

marketing e
las decisiones de la
__empresa
Programa conjunto
acciones acciones
-
Programa
de < Marketing mixto —
acciones
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Se dividenen 3
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3 tipos

le den soporte

y. -
ejecucion

Se divide en cuatro__
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a) Cuantificables.

b) Referidos a un
determinado periodo
de tiempo y lugar.

c) Realistas pero
ambiciosos a fin de
ser alcanzables, pero
a su vez estimulantes
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1. crecimiento
intensivo.

2. crecimiento
por diversificacion
3. crecimiento
por integracion.

Analisis de
situacion.
-Objetivos de
marketing.
-Estrategia de
marketing.

_—

1. Producto

2. Precio
3.Comunicacién
4. Distribucion.




