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Implicaciones

econdmicas de la Las caracteristicas

El mailing El Telemarketing.

econdmicas del producto
publicitario

es la publicidad
directo que envian
las empresas a los
contactos que tienen
en su base de datos.

El envio de correo
siempre tiene un
objetivo claro y aqui
es donde hablamos
de campafias de
mailing

Existe el spam y el
buzoneo

es una comunicacién
personal con tu
publico objetivo a
través del medio
telefénico

ofrece multiples
ventajas para
incrementar las
ventas de tu negocio

ofrece multiples ventajas
para incrementar las
ventas de tu negocio

)

La utilizacion de un
servicio de marketing
telefénico puede

ayudarte a concertar

para tus fuerzas de
ventas, vender tus
productos o servicios,
confirmar asistencias a
eventos,

/ publicidad
| |

La publicidad se
ha convertido en
la industria de
movimientos
econdémicos

Entre los aspectos
econdémicos de la
publicidad podemos

mencionar los siguientes:

Incremento de la

demanda de productos.

Incremento del PIB

Disminucién de precios
en el mercado

la publicidad es una
forma de comunicacion
impersonal de largo
alcance porque utiliza
medios masivos de
comunicacion

e Television

e Radio
e Medios
impresos

La publicidad necesita
tener un patrocinador.

La publicidad tiene un
costo.

La publicidad tiene un
publico obietivo







