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accion promocional

promocion de ventas

objetivos de la promocion

definicion

las compafiias requieren de campafias
promocionales para permanecer en el
mercado

los objetivos de esta SO
comunicacion, incentivo e invitacion.

el objetivo de wuna promocion es ofrecer al
consumidor un incentivo para la compra o
adquisicion de un producto o servicio a corto plazo,
lo que se traduce en un incremento puntual de las
ventas

para alcanzar el exito desead en la
promocion es necesario seguir una
serie de caracteristicas:

son las que llevan hasta el cliente los
valores, ideas, conceptos de la
empresa y los productos de la marca
de forma no invasiva e interesante

los medios de comunicacion como la
tv, radio, prensa, etc, son los
elementos muy importantes para
orientar al consumidor acerca de
determinado producto

esto no se puede demostrat en forma
practica para que motive de una
manera inmediata su compra

el mensaje crea curiosidad y si aquel
mensaje motiva al consumidor a
comprarlo y no lo encuentra en el
punto de venta cercano asu
doomucilio, quisas intente otro intento
de compta

originalidad

identificacion total del publico
objetivo

enfocada a dicho target

se tiene que tener en cuenta la
temporalidad

se debe crear estrategias

hay que saber aprovechar las
oportunidades generadas




