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accion promocional

a vision, de manera simple, es el suefio d

a organizacién, la inspiracion maxima a I3

ual se quiere llegar, S
organizacional

a meta ambiciosa porla meta ambiciosg

logro, en el largo plazo, de dicha visi

a vision es la manera como se ve I3
organizacién en si misma en un plazo
iez, veinte o mas afios, en la cdspide
Exito.

algin

mision

a mision es el reflejo del esfuerzo po
raducir la vision en un gran objetivo
general de la organizacion.

s a partir de la mision que se generan lag
estrategias correspondientes a cada uno de}
os planes operativos.

fundamentos de la planificacion comercial

a planificacion comercial se integra dentrg
de la planificacion estratégica de I3
empresa, que es el analisis racional de lad
oportunidades y amenazas que presenta ell
entorno para la empresa

a planificacion comercial se enfocd

de la situacion que engloba el nivel externo|

n el andlisis externo detectaremos
oportunidades y amenazas, mientras g
en el interno conoceremos los punto:
uertes y débiles de la empresa

analisis FOD:

analisis de situacion pretende realizal
na evaluacion de la empresa con relacior
su producto - mercado

Dado que la planificacion comercial sg

departamento de marketing

FODA: fortalezas, debilidades,
oportunidades y amenazas

analisis externo analisis interno

onsiste en la evaluacién de los aspectod
externo consiste en del marketing, produccién, finanzas,
dentificacion de las  amenazas organizacion, personal e investigacién
oportunidades derivadas del producto desarrollo de la empresa con el fin

uedan dar lugar a ventajas o desventajag
ompetitivas.

bnalisis delmercado: Tiene por objeto I3
determinacion de los consumidoreg
bbjetivo, asi como sus caracteristicas
esenciales

1. marketing
2. produccion

3. finanzas

analisis de a competencia: Incluye tanto I
dentificacién de los consumidores actualeg
potenciales como en la evaluacién de lof




