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Accion
promocional
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. El mensaje crea
Es una rama dela mercadotecnia osidad. v si est
., ) curiosidad, y si este
L . La promocion sumamente importante e m o
a accion de vent T mensaje motiva al
P ional € ventas indispensable )
romociona consumidor
Las compafiias requieren de campafias
promocionales para permanecer en el mercado.
La promocion Television
de ventas
Radio
Los medios de comunicacion masiva: —
Prensa
Anuncios
- = Se gana atencién y a menudo
Comunicacion provee informacién
Objetivos de la La promocion
promocién de tiene tres objetivos . Se agrega alguna concesion,
— | Incentivo . - o
ventas fundamentales: induccién o contribucidn
Se incluye una invitacion para

Invitacion

comprometer al consumidor a que
compre en ese momento







