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Accién
promocional

La accion
promocional

La promocion
en ventas

Objetivos de la
promocién en
ventas

—

Se necesita conseguir
una marca al realizar
una mecanica de
promocion para
permanecer o entrar al
mercado

Es unarama de
la mercadotecnia
sumamente
importante

Existen 3:

Comunicacion,
incentivo e
invitacion

A

Los medios de comunicacion
masiva: television, radio, prensa,
etc. Son importantes para que el
comprador perciba el producto

Las promociones son un auxiliar y
forman una estrategia de ventas
para la introduccion de un producto
nuevo o ya establecido.

Los objetivos de una promocion de venta
dependen del comportamiento general de los
consumidores



