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La promocion
de ventas

Accion
Promocional

Objetivos de la
promocion de
ventas

La promocioén de ventas es Los medios de

una rama dela comunicacion serian la
Las empresas requieren de  mercadotecnia sumamente television, radio, prensa, etc
campafias promocionales _ importante e indispensable ~ son elementos muy
para permanecer en el para que las ventas |mportante§ para orientar al
mercado. reporten una mejor consumidor acerca de
productividad. Y una determinado producto.

economia agradable.

1.-Comunicacion: Es la atencidon hacia el cliente y provee
informacion que puede conducir al consumidor hacia el
producto.

Existen tres
objetivos
fundamentales.

2.-Incentivo: se agrega alguna concesion, induccion o
contribucion disefiada para dar un valor adicional al que
tiene el producto en un principio. Y asi tener un precio
estable en el producto.

Invitacion: se incluye una invitacion para comprometer al
cliente a que compre en el producto.

Y obtener buenas ventas.
Y incrementar en clientes y
las ganancias en la
empresa.



