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Accién
promocional

Formulacion de
los Objetivos y

de la estrategia
de marketing

Seleccion de La
Estrategia de
Marketing

Programa de
Acciones

Se establece
mediante el
analisis foda

Deben contribuir a la Cuantificables
consecucién de los objetivos Referidos a un determinado

generales de la empresa _ periodo de tiempo y lugar. .
Deben coordinarse con los Caracteristicas Realistas pero ambiciosos a Categorias
objetivos del resto de areas fin de ser alcanzables, pero
funcionales de la empresa. a su vez estimulantes.

Estrategias de Estrategia de penetracion
crecimiento Estrategia de desarrollo del producto
intensivo Estrategia de desarrollo de mercado

explicitacion de las grandes }
opciones de la empresa que Estrategias de

orientaran de forma determinante, Marketing
las decisiones de la empresa

Estructura en
los planes de
marketing

Estrategias de
crecimiento por
diversificacion

Estrategia de diversificacion concéntrica
Estrategia de diversificacién pura

Analisis de situacion

Objetivos de marketing Producto
Estrategia de marketing Marketing mix Precio
Acciones y programas de marketing mix. Promocion
Planificacion temporal y presupuesto Distribucién

Seguimiento y control de resultados

Volumen de
ventas
Participacion de
mercado
Beneficios y
rentabilidad



* Fuente: antologia de accion promocional 4ta unidad temas 4.54.6y 4.7



