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Promociones

corporativas

Grupo de
clientes
potenciale

Enfasis en la
imagen de la
compaiiia

v

*Crear
*Mantener La
creatividad y

la identidad de
la empresa

Promociones
cruzadas




Marchandising

Conjunto de técnicas
para poner los productos

a disposicion del

consumidor obteniendo

una rentabilidad

Sirve
Para

Vender mas
y mejor de
forma directa

Esto es
posible

Porllos

Principios de
*rentabilidad
*ubicacion*impacto
*disponibilidad
*precio *exhibicion

Para un buen
marchandising

Se requiere de

*analisis de investigaciones
*facilitar una rotacion que
permita reciclar *técnicas

de presentaciones variables

Accion
promocion

De
organizacion o
presentacion

*Compra facil

para el cliente
*rentable para
el comerciante

Favorece
las compras
por impulso

Se basa

En

El producto, la
cantidad, el lugar,
la forma adecuada

Estudia
aspectos

Camo

*disposicion exterior
del punto de venta

*ambientacion *trazado
interior *organizacion

de mercancia

Tipos

Por gestiéon

Se basa en
la
recopilacion
y analisis
constante de
informacion

Comprende

*estudio de
mercado
*optimizacion
del lineal
*comunicacion

*gestion del
surtido

De seduccién y
animacién

Elementos

*Aspecto de
la tienda
*trato al

cliente

*disposicién

de los
productos
*surtido

servicios

*promociones



