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La promocién
de ventas

Objetivos de
la promocién
de ventas.
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Tres objetivos
fundamentales, los
cuales regulan las
relaciones de
intercambio entre los
consumidores y los
fabricantes

gl

Requieren de campafas promocionales
para permanecer en el mercado.

Una mejor productividad.

Medios de comunicacion masiva: television,
radio, prensa
Los mensajes deben de crear curiosidad
Forman una estrategia de ventas para la
introduccién de un producto nuevo o ya
establecido.

Comunicacion: se gana atencion
y a menudo provee informacion
gue puede conducir al
consumidor hacia el producto.
Incentivo: se agrega alguna
concesion, induccién o
contribucion disefiada para dar un
valor adicional al que tiene el
producto en un principio.
Invitacién: se incluye una
invitacion para comprometer al
consumidor a que compre en ese
momento.



