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Unidad 

4

Formulación de 

los objetivos y 

de la estrategia

de marketing

Selección de la 

estrategia de 

marketing

Cuantificables,  

Referidos a un 

determinado período 

de tiempo y lugar.

Se divide 

en :

Estrategias 

cuatro PPrograma de 

acciones 

1. Producto

2. Precio

3.Comunicación

4. Distribución.

intensivo.

por diversificación

por integración. 


