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Caracteristicas
econdmicas del
Producto publicitario

<

Efectos de
publicidad sobre
la demanda de la
empresa

/‘
Forma de comunicacion impersonal de largo alcance
porque utiliza medios masivos de comunicacién, como
la televisién, la radio, los medios impresos, internet, etc.

_ — Siempre la publicidad
Tiene Primero necesita de Patrocinador
caracteristicas
como:
< ~
Para toda publicidad se
Segundo < necesita un costo
N—
—
La publicidad tiene un publico objetivo: Si
Tercero < bien, la publicidad se caracteriza por
L utilizar medios de comunicacidon masivos
Tiene objetivos Informar
Cuarto para cumplir
Recordar
Persuadir
e e .
. . Periddicos
Utiliza medios
Quinto masivos de ~ Television
_ comunicacion _
Radio
_ Redes

Seguimiento muy estricto por parte de
organismos publicos y privados en cuanto a lo
gue se difunde con propdsitos publicitarios, para
verificar que cumple con las normas
establecidas.

Los expertos dicen que un nifio a lo largo de
Etica y nifios un ano ve alrededor de 1500 horas de

television, lo cual implica que va ser sujeto y

blanco de un gran numero de comerciales.

Se refiere a las leyes y normas que definan la
Regulaciones forma en que los productos pueden ser objeto de
publicidad en una region en particular.

N



