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los objetivos y
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Los objetivos
marketing  deben

deben se

Las categorias son:

- -
Cuantificables volumen de ventas,

de e Referidos a un determinado periodo

participacion de
de< tiempo y lugar

mercado, beneficios y

reubicar caracteristicas, e Realistas pero ambiciosos a fin de ser rentabilidad
alcanzables, pero a su vez estimulantes
. e Estrategia de penetracién
Estrategia de

Seleccion de la estrategia de

o Estrategia de desarrollo del producto
e Estrategia de desarrollo de mercado

crecimiento intensivo

Estrategias de crecimiento o Estrategia de diversificacién concéntrica

por diversificacion o Estrategia de diversificacion pura

e Estrategia de integracion hacia atras

Estrategias de o Estrategia de integracion hacia adelante
f:reC|m|e.r,1to por e Estrategia de integracion horizontal
integracion

e Desarrollo de la demanda genérica

. , Pr ion | mer

Estrategia de lider oteccion de la cuota de mercado
e Proteccion de la cuota de mercado

e Ampliacidon de la participacién de mercado

Es necesario prever su implementacion * Andlisis de situacion
a través de un conjunto de acciones que e Objetivos de marketing
le soporte y ejecucion e Estrategia de marketing

Las cuatro P

Tipos de control

e Producto

e Precio

e Comunicacidon (promocion)
e Distribucion

Control del plan anual de marketing, control

complementarios de rentabilidad, control e eficiencia y control

estratégico



